
Come  fare  keyword  research
con ChatGPT
La keyword research è un processo utilizzato per identificare
le parole chiave o frasi di ricerca più rilevanti per un
determinato  argomento  o  settore.  Sebbene  ChatGPT  sia  un
potente modello di linguaggio che può generare testo di alta
qualità, non è in grado di eseguire direttamente un’analisi di
keyword research. Tuttavia, posso fornirti una guida su come
eseguire  una  keyword  research  tradizionale  utilizzando
strumenti specifici. Ecco una panoramica del processo:

Identifica l’argomento principale: Inizia determinando1.
l’argomento  principale  su  cui  desideri  eseguire  la
keyword research. Ad esempio, se stai cercando keyword
per  un  blog  di  moda  maschile,  l’argomento  potrebbe
essere “moda maschile”.
Utilizza strumenti di keyword research: Ci sono diversi2.
strumenti  disponibili  per  aiutarti  nella  keyword
research, come Google Keyword Planner, SEMrush, Ahrefs e
Moz  Keyword  Explorer.  Questi  strumenti  ti  forniranno
informazioni  sul  volume  di  ricerca  mensile,  la
competizione  e  altre  metriche  correlate  alle  parole
chiave che stai considerando.
Genera idee di parole chiave: Utilizza gli strumenti di3.
keyword  research  per  generare  un  elenco  di  idee  di
parole  chiave  correlate  all’argomento  principale.  Ad
esempio, potresti ottenere parole chiave come “tendenze
moda maschile”, “consigli di stile per uomo”, “costumi
da bagno uomo 2023”, ecc.
Valuta il volume di ricerca e la concorrenza: Analizza4.
le metriche fornite dagli strumenti di keyword research
per  valutare  il  volume  di  ricerca  mensile  e  la
concorrenza delle parole chiave. Cerca di trovare un
equilibrio tra parole chiave con un volume di ricerca
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decente e una competizione gestibile.
Ricerca di parole chiave long-tail: Considera l’utilizzo5.
di parole chiave long-tail, che sono frasi di ricerca
più lunghe e specifiche. Queste parole chiave tendono ad
avere un volume di ricerca inferiore, ma possono essere
più mirate e hanno una concorrenza ridotta. Ad esempio,
“costumi da bagno uomo stile retrò” potrebbe essere una
parola chiave long-tail.
Analizza la concorrenza: Esegui una ricerca sui motori6.
di ricerca utilizzando le parole chiave selezionate per
valutare la concorrenza attuale. Guarda i siti web dei
concorrenti che compaiono in cima ai risultati e cerca
di  identificare  le  strategie  che  utilizzano  per
posizionarsi  bene.
Seleziona le parole chiave pertinenti: Sulla base delle7.
tue analisi, seleziona le parole chiave più pertinenti
per il tuo argomento e che si adattano meglio al tuo
sito  web  o  al  tuo  contenuto.  Cerca  di  trovare  un
equilibrio  tra  parole  chiave  con  un  buon  volume  di
ricerca e una concorrenza accessibile.

Ricorda  che  la  keyword  research  è  un  processo  continuo  e
dovresti  monitorare  le  prestazioni  delle  parole  chiave
selezionate nel tempo e apportare eventuali aggiustamenti se
necessario.


