
Google  Azione  richiesta:
imposta  le  conversioni
avanzate entro ottobre

Comprensione  della  Richiesta:
“Imposta  le  conversioni  avanzate
entro ottobre”
Cosa Significa?

Questa  richiesta,  tipicamente  proveniente  dalla  console  di
Google  Ads  o  di  Google  Analytics,  indica  la  necessità  di
configurare  una  specifica  impostazione  all’interno  di  una
campagna  pubblicitaria  digitale.  Le  “conversioni  avanzate”
sono  un  modo  sofisticato  per  tracciare  le  azioni  che  gli
utenti compiono dopo aver cliccato su un annuncio, come ad
esempio:

Acquisti: Quando un utente effettua un acquisto sul tuo
sito web.
Iscrizioni: Quando un utente si iscrive a una newsletter
o a un servizio.
Contatti:  Quando  un  utente  compila  un  modulo  di
contatto.
Visualizzazioni di pagine specifiche: Quando un utente
raggiunge una determinata pagina del tuo sito.

Perché è Importante?

Configurare le conversioni avanzate è fondamentale per:

Misurare il ROI: Capire quale investimento pubblicitario
genera più vendite o iscrizioni.
Ottimizzare  le  campagne:  Adattare  le  strategie
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pubblicitarie  in  base  ai  dati  raccolti  sulle
conversioni.
Prendere decisioni informate: Avere una visione chiara
dell’impatto delle tue campagne sul business.

Come Impostarle Entro Ottobre?

1. Accedi alla tua console Google Ads o Google Analytics:

Individua  la  campagna  o  la  proprietà  che  desideri
monitorare.

2. Configura il tracciamento:

Google Ads:
Crea un tag di conversione personalizzato.
Inserisci il codice di questo tag nella pagina di
ringraziamento  o  nella  pagina  di  conferma
dell’azione  che  desideri  tracciare.
Associa il tag di conversione alla tua campagna.

Google Analytics:
Imposta  gli  obiettivi:  definisci  quali  azioni
rappresentano una conversione per te.
Configura il tracciamento degli eventi: utilizza
il codice di tracciamento di Google Analytics per
monitorare le interazioni degli utenti con il tuo
sito.

3. Verifica l’impostazione:

Assicurati  che  il  tracciamento  funzioni  correttamente
controllando i report sulle conversioni.

Consigli Aggiuntivi:

Sii  specifico:  Definisci  conversioni  chiare  e
misurabili.
Utilizza  più  tipi  di  conversioni:  Monitora  diverse
azioni per avere una visione completa del comportamento
degli utenti.



Imposta un valore per le conversioni: Assegna un valore
monetario  a  ciascuna  conversione  per  calcolare  il
ritorno sull’investimento (ROI).
Considera le conversioni offline: Se hai anche vendite
offline,  cerca  di  integrare  questi  dati  nel  tuo
tracciamento.

Perché entro ottobre?

Potrebbe esserci una specifica ragione per questa scadenza,
come ad esempio:

Nuova campagna: Se hai lanciato una nuova campagna a
settembre, potrebbe essere importante avere i dati sulle
conversioni  entro  la  fine  del  mese  per  valutarne
l’efficacia.
Obiettivi  di  fine  trimestre:  Potrebbe  esserci  un
obiettivo aziendale legato al raggiungimento di un certo
numero di conversioni entro la fine del trimestre.
Aggiornamento  della  piattaforma:  Google  potrebbe  aver
introdotto nuove funzionalità o modifiche al sistema di
tracciamento delle conversioni.

Hai bisogno di ulteriore assistenza?

Se hai bisogno di aiuto più specifico, ti consiglio di:

Consultare la Guida di Google Ads o Google Analytics:
Troverai tutorial dettagliati e risposte alle domande
più comuni.
Contattare il supporto Google: Gli esperti di Google
possono fornire assistenza personalizzata.
Rivolgerti a un consulente specializzato: Se hai bisogno
di un supporto più approfondito, puoi rivolgerti a un
professionista del marketing digitale.


